CMCPROJECT- KEY FEATURES

OVERALL OBJECTIVE OF THE PROJECT:

SPECIFIC OBJECTIVES OF THE PROJECT:

EXPECTED RESULTS:

CMC - Clusters Meet Culture
Lead Partner/Vezet6 Partner: Regione del Veneto.
Direzione per la Promozione Economica e I'Internazionalizzazione.
Valentina Colleselli - administrator/adminisztrdtor

Valentina.colleselli@regione.veneto.it

Tel: +39 041 2793112
Cecile Anne Rousset - technical manager/technikai menedzser

Cecileanne.rousset@regione.veneto.it

Tel: +39 041 2792754

Mr. Szabolcs Rabb / Rabb Szabolcs
CMC project manager / projekt menedzser
CCl of Pécs-Baranya / Pécs-Baranyai Kereskedelmi és Iparkamara
Telephone / Telefon: +36 72 507 118
szrabb@pbkik.hu
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CMC PROJEKT KULCS TENYEZO!I:

(® A kultdra, mint marketingeszkoz elésegiti a helyi termékek
értékesitését és kiilfoldi piacra jutdsat.

(® A helyi termékek gazdasdgi hatdsai pozitivak az adott
régioban.

® A kultira, az ipar és a turizmus egyiittmiikédése hozzdjdrul a
régio termelékenységének ndvekedéséhez.

A PROJEKT CELJAINAK ATTEKINTESE:

A CMC projekt célja a turisztikai vonzer6é fokozésa - a
turizmus, a helyi termelés és a kultura 6sszekapcsoldsaval,
emellett az emlitett terlileteken mukodé klaszterek
hatékonysaganak novelése.

A projekt feladata Uj, Osszefogd turisztikai utvonalak
létrehozasaval a kevésbé ismert térségek megismertetése
a turistakkal, a kulturdlis latnivalok és a klaszterek helyi
termékeinek 6sszekapcsoldsaval o6nall6 és Gsszevont
ajanlatok biztositasa részikre.

A PROJEKT SPECIFIKUS CELJAI:

(® A nagyobb véarosokra koncentralédé turisztikai Gticélok
bévitése, - extra lehetéségeket nyujtva a kultdrdnak és
gazdasagnak;

@® Kozos elénydk mentén torténd stratégiai partnerség
kialakitdsa az ipari és kulturalis termel6k kozott, kdzds
maodszertanok és profilok meghatérozasaval;

A helyi termékek megismertetése, eladasok novelése,
valamint a turizmus forgalmanak novelése Uj turisztikai
formék fejlesztésével (pl. ipari turizmus, tematikus
muzeumok);

A magan és kozszféra kozotti kooperacié eldsegitése az
érintett térségek értékelésével;

A nemzetkozi koézods  kritériumok és  protokoll
meghatdrozasa a hatékony egyiittm(ikodés érdekében;
Olyan szakmai profilok |étrehozasa, amelyek célja a vasarlas
fellenditése és a termékek kulturalis értékének bemutatasa:
shopping tréner és tertileti termékmenedzser.

KOz0OS EREDMENYEK:

(® Az alternativ turisztikai Utvonalak népszerdsitése,
tradicionalis helyi termékek, termelék és jellemzd helyi
értékek, torténetek megismertetése egy innovativ webes
platform segitségével;

A kivalé termékek népszer(sitésére kezdeményezett
egylttmukodések fellenditése a klaszterek és a TDM
(turisztikai desztinaci6 menedzsment) szervezetek kozott;
Az érdekeltek - turizmus, kultdra és ipari szektor -
egyuttmukodésével j turisztikai utvonalak épitése;
"Hogyan fejlessziink magén-és kozszféra  kozotti
kapcsolatokat a kulturdlis és termeléi klaszterek kozott a
kozép-kelet eurdpai régié teriletén" cimd kézikonyv
kiaddsa, 6t - a PPP (public-private partnership)
megdllapodas 4altal jévahagyott - pilot program
végrehajtasa;

A kultdra/turizmus/ipar egytittm(ikodésérdl 6sszegyUjtott
tapasztalatok atadasa és fenntartasa - a projekt végét
kdvetden is - egy online adatbazisban;

A kulturdhoz és iparhoz kapcsol6d6 komplett turisztikai
ajanlatok népszer(sitése a shopping trénerek és teriileti
termékmenedzserek szakmai tudasanak fejlesztésével.
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-Olyan internetes platform kialakitdsa, mely Osszekoti a
ldtogatokat a kulturdlis ipari termékekkel, az ehhez
kapcsolodo klaszterekkel és teriletekkel.

-“A varosi turizmus” és ipari klaszterek kapcsolatainak
vizsgalata a kozép-kelet eurdpai régidban.

-J6 példadk vizsgdlata a kulturdlis és az ipari szektor
egylttmUkodésének szemszogébdl.

-A klaszterek tevékenységének elemzése, rendszerezése,
valamint szervezeti mintaiknak vizsgalata a projekt
tertletén.

-Az ipari klaszterek valamint kulturdlis és turisztikai
lgynokségek hasznosithaté profiljainak azonositasa.

-A kulturdlis turizmus és az ipar teriiletén magan és kozszféra
kozotti partneri kapcsolatok bemutatdsa egy nemzetkozi
modell fejlesztésével.

-"Hogyan fejlesszink magén-és  kozszféra  kozotti
kapcsolatokat a kulturdlis és termel6i klaszterek kozott a
kozép-kelet eurdpai régid teriletén" ciml kézikdnyv
elkészitése.

-"Shopping  tréner" és "terlleti termékmenedzser"
elnevezéssel Uj szakmai szerepek létrehozasa, a kdrnyezé
termeldi teriiletek turisztikai lehet6ségeinek bovitéséért.

-Kapcsolatépités a regionalis allami szervekkel az Gsszes
projektbe bevont régiéban, a CMC projekt operativ
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terveinek regionalis szint( érvényesitése érdekében.
-A turistak fogadasat és vasarléi bekapcsolasat el6segqité Uj
termelési klaszterek létrehozésanak 0sztonzése.

Turistak részére:

-A kulturadlis kézpontokhoz kézeli, kulturdhoz kapcsolédo
klaszterek éltal készitett kivald helyi termékek bemutatasa.
-Egy internetes platformon keresztlil az adott térségek
turisztikai vonzerdinek, helyi termékeinek, kézmd(ves ipari
értékeinek bemutatasa.

A klaszterek képvisel6i részére:

-A turizmus és kreativ ipar kozotti kapcsolatok fejlesztésére,
valamint a turizmus sokszorozé hatdsanak fokozasara, Uj,
professziondlis modellek - képzési lehetéségek bevezetése.
-A kreativ ipari termékek bemutatdsa egy internetes
platformon a turisztikai Utvonalak népszer(sitésével.

-A klaszterek termékeinek népszer(sitése a CMC projekt altal.

Turisztikai szolgaltatok részére (magan-és allami szektor):

-Uj, 6szténzé lehetéségek teremtése a  hatékony
orokségvédelem- és termelésmenedzsmentért.

-A helyi dontéshozok és a maganszféra érdekeltjei kozotti
parbeszéd javitasa, kiilonds tekintettel az integralt turizmus
népszerUsitésére.

-Definition of a web platform with innovative ICT tools for
connecting tourists, cultural production and surrounding
cluster and territories;

-Investigation about mechanism for twinning "in city tourism"
with productive clusters in SEE area;

-Review of existing best practices of virtuous combination
between culture and productive sector;

-Analysis of clusters, layouts and organizational patterns
within the project area;

-ldentification of most suitable matching profiles between
Industrial Clusters and Cultural and tourism agencies;

-Developing  transnational scheme for promoting
Private-Public Partnership between culture-tourism and
industry;

-Finalising of the Handbook "How to develop public-private
partnership between cultural and production clusters in SEE
Area";

-Creation of a new professional figure aimed at creating
opportunity to enlarge tourism from cities to surrounding
productive areas: the "Shopping Trainer" and “Territorial
Product Manager”.

-Create trust in public regional bodies in order to mainstream
CMC approach in operational plans at regional level in all
the regions involved in the project;
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-Stimulating the birth of new productive clusters
appropriately organized to welcome the tourists and turn
them in buyers.

Tourists/clients
-Tourists will have the chance to easily find excellence
products made by clusters closed to main cultural cities;
-Tourists will have the chance to better know the concerned
territories not only by visiting the proposed destinations but
also at home through the created ICT Platform;
-Tourists get the opportunity to learn about traditional know
how and identity of territories through connection with
local production.

Clusters representatives will benefit from:
-Training opportunities for development of new professional
figures aiming to increase linkages between tourism and
industry and boost the tourism multiplier effect;
-Opportunities of direct promotion of tourism itineraries
giving a value added to their products through the
development of the ICT web platform;
-Clusters products promoted thanks to the CMC project
action.

Tourism operators from the private and public sector
-Creation of new and stimulating opportunities for the
effective management of cultural heritage and production;
-Dialogue among local decision makers and private
stakeholders will be improved, especially to ensure an
integrated tourism promotion.




