


A PROJEKT F� CÉLJAI:
-Olyan internetes platform kialakítása, mely összeköti a 
látogatókat a kulturális ipari termékekkel, az ehhez 
kapcsolódó klaszterekkel és területekkel.

-“A városi turizmus” és ipari klaszterek kapcsolatainak 
vizsgálata a közép-kelet európai régióban.
-Jó példák vizsgálata a kulturális és az ipari szektor 
együttm�ködésének szemszögéb�l.

-A klaszterek tevékenységének elemzése, rendszerezése, 
valamint szervezeti mintáiknak vizsgálata a projekt 
területén.

-Az ipari klaszterek valamint kulturális és turisztikai 
ügynökségek hasznosítható pro�ljainak azonosítása. 

-A kulturális turizmus és az ipar területén magán és közszféra 
közötti partneri kapcsolatok bemutatása egy nemzetközi 
modell fejlesztésével.

-"Hogyan fejlesszünk magán-és közszféra közötti 
kapcsolatokat a kulturális és termel�i klaszterek között a 
közép-kelet európai régió területén" cím� kézikönyv 
elkészítése.

-"Shopping tréner" és "területi termékmenedzser" 
elnevezéssel új szakmai szerepek létrehozása, a környez� 
termel�i területek turisztikai lehet�ségeinek b�vítéséért.

Fenntarthatóság: 
-Kapcsolatépítés a regionális állami szervekkel az összes 
projektbe bevont régióban, a CMC projekt operatív 

terveinek regionális szint� érvényesítése érdekében.
-A turisták fogadását és vásárlói bekapcsolását el�segít� új 
termelési klaszterek létrehozásának ösztönzése.

Mit nyújt a projekt:
Turisták részére:

-A kulturális központokhoz közeli, kultúrához kapcsolódó 
klaszterek által készített kiváló helyi termékek bemutatása.

-Egy internetes platformon keresztül az adott térségek 
turisztikai vonzer�inek, helyi termékeinek, kézm�ves ipari 
értékeinek bemutatása. 
 

A klaszterek képvisel�i részére:

-A turizmus és kreatív ipar közötti kapcsolatok fejlesztésére, 
valamint a turizmus sokszorozó hatásának fokozására, új, 
professzionális modellek - képzési lehet�ségek bevezetése.

-A kreatív ipari termékek bemutatása egy internetes 
platformon a turisztikai útvonalak népszer�sítésével.

-A klaszterek termékeinek népszer�sítése a CMC projekt által.

Turisztikai szolgáltatók részére (magán-és állami szektor):

-Új, ösztönz� lehet�ségek teremtése a hatékony 
örökségvédelem- és termelésmenedzsmentért.

-A helyi döntéshozók és a magánszféra érdekeltjei közötti 
párbeszéd javítása, különös tekintettel az integrált turizmus 
népszer�sítésére.

MAIN PROJECT 
ACTIVITIES:

-De�nition of a web platform with innovative ICT tools for 
connecting tourists, cultural production and surrounding 
cluster and territories;

-Investigation about mechanism for twinning "in city tourism" 
with productive clusters in SEE area;

-Review of existing best practices of virtuous combination 
between culture and productive sector;

-Analysis of clusters, layouts and organizational patterns 
within the project area; 

-Identi�cation of most suitable matching pro�les between 
Industrial Clusters and Cultural and tourism agencies;

-Developing transnational scheme for promoting 
Private-Public Partnership between culture-tourism and 
industry;

-Finalising of the Handbook "How to develop public-private 
partnership between cultural and production clusters in SEE 
Area";

-Creation of a new professional �gure aimed at creating 
opportunity to enlarge tourism from cities to surrounding 
productive areas: the "Shopping Trainer" and “Territorial 
Product Manager”.

Project Sustainability: 
-Create trust in public regional bodies in order to mainstream 
CMC approach in operational plans at regional level in all 
the regions involved in the project;

-Stimulating the birth of new productive clusters 
appropriately organized to welcome the tourists and turn 
them in buyers.

Project Bene�ciaries: 
Tourists/clients

-Tourists will have the chance to easily �nd excellence 
products made by clusters closed to main cultural cities;
-Tourists will have the chance to better know the concerned 
territories not only by visiting the proposed destinations but 
also at home through the created ICT Platform;
-Tourists get the opportunity to learn about traditional know 
how and identity of territories through connection with 
local production.

Clusters representatives will bene�t from:
-Training opportunities for development of new professional 
�gures aiming to increase linkages between tourism and 
industry and boost the tourism multiplier e�ect;

-Opportunities of direct promotion of tourism itineraries 
giving a value added to their products through the 
development of the ICT web platform;

-Clusters products promoted thanks to the CMC project 
action.

Tourism operators from the private and public sector
-Creation of new and stimulating opportunities for the 
e�ective management of cultural heritage and production;

-Dialogue among local decision makers and private 
stakeholders will be improved, especially to ensure an 
integrated tourism promotion.


